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BUNTE MOMENTE VOLLER GENUSS:
WMF Emotion bringt Farbe und Vielfalt in den Alltag

Lange Sommerabende auf der Terrasse, spontane Koch-Sessions mit Freunden,
Sonntagsfrihstlck im Schlafanzug: Wenn Genuss auf Leichtigkeit trifft, entstehen die
schonsten Erinnerungen. Die neue Besteckserie WMF Emotion verkorpert dieses Lebensgefihl
mit einem langlebigen Materialmix aus Cromargan® Edelstahl und hochwertigem Kunststoff.
Vier moderne und natdrliche Farbvarianten bringen Individualitdt, Nonchalance und Komfort
in den Alltag - ohne Kompromisse bei Qualitdt und Schneidleistung.

Mit WMF Emotion verbindet WMF
alltagstaugliche Tischkultur mit einem
modernen, vielseitigen und langlebigen
Design. So wird die WMF Emotion-
Besteckserie zum Begleiter fir all jene
Momente, in denen es besonders
unkompliziert sein soll.



Die Kraft der Farben:
vier Looks fiir moderne
Tafelsettings

Farbe ist das zentrale Gestal-
tungselement der WMF Emotion
Besteckserie. Von zeitlos elegant
bis frisch und verspielt bieten die
vier Varianten zu jedem Lebens-
und Einrichtungsstil die passende
Ergdnzung:

Lava: cooles, urbanes Schwarz -
ideal fur alle, die Minimalismus als
Statement verstehen.

Smoky Wood: ein warmer,
hatlrlicher Erdton, der Harmonie
und Sanftmut ausstrahlt.

Midnight Blue: ein souverd-
nes Blau als trendiger Akzent im
Interior Design.

Frosty Green: eine frische,
pastellige Nuance - perfekt fiir
skandinavisch inspirierte Settings.

Durch die Farbvielfalt ldsst sich
WMF Emotion bewusst als Stil-
element im Raum einsetzen: als
ruhige Ergdnzung zu einer zu-
rickhaltenden Tischgestaltung,
als farbiger Akzent auf weiBem
Porzellan oder als konsequenter
Bestandteil eines kuratierten
Farbkonzeptes - auch im Out-
door-Bereich. Robuste Kunststoff-
griffe in Kombination mit einem
durchgehenden Cromargan®-
Edelstahlkdrper sorgen fiir lang-
lebige Qualitat und Korrosions-
bestdndigkeit. Ein dezentes WMF
Logo fungiert am Ende des Griffes
als klares Qualitatssiegel.



Platzsparend verstaut im modernen Packaging-Konzept

Mit WMF Emotion fiihrt WMF nicht nur eine neue Besteckserie ein,
sondern denkt auch die Verpackung konsequent weiter. Das neue
Packaging-Konzept ist farblich abgestimmt, modern, aufmerksam-
keitsstark und platzsparend. Es greift die Farbwelten der Griffe auf
und bringt die Starke des Materialmixes schon im Regal zur Geltung.
Fir Konsument:innen entsteht ein konsistentes Erlebnis: vom ersten
Kontakt im Store oder Webshop bis zum Auspackmoment zu Hause.

Verfiigbarkeit und Preis

Das 30-teilige WMF Emotion
Besteck-Set fiir 6 Personen ist zu
einem Preis von 119,99 € (UVP)
erhéltlich: Die Farben Lava und
Smoky Wood sind ab Juni
verfligbar, Midnight Blue und
Frosty Green folgen ab September.

Komfort, der taglich
begeistert: ergonomische
Griffe & zuverldssige
Performance

Neben der Optik steht bei WMF
Emotion die Haptik im Fokus.
Die geformten Kunststoffgriffe
liegen angenehm und sicher in
der Hand, die ausgewogene Ge-
wichtsverteilung zwischen Griff
und Funktionsbereich sorgt fir
ein intuitives Handling.

Fur das Messer setzt WMF auf
bewahrte Markenkompetenz: Die
geschmiedeten Klingen bieten
eine sehr gute Schneidleistung
und langlebige Scharfe. Dank des
robusten Cromargan® Edelstahls
bleibt das Besteck formstabil,
widerstandsfahig und optisch
ansprechend, auch wenn es
haufig im Einsatz ist. Alle Teile
sind splilmaschinengeeignet und
damit perfekt geeignet fir den
Alltag.



Die Highlights von WMF Emotion im Uberblick

* \WMF Besteckserie mit Materialmix aus Cromargan® Edelstahl
und hochwertigem Kunststoff

® frischer, moderner Look mit vier charakterstarken Farben
(Lava, Midnight Blue, Frosty Green, Smoky Wood)

® Sehr gute Schneidleistung dank geschmiedeter Messer mit
langlebiger Scharfe

® Angenehmes, ergonomisches Griffgefihl
e |deal als Geschenk oder fiir unterwegs

® Farblich abgestimmtes, modernes und platzsparendes Packaging-
Konzept

e 30-teiliges Set fiir 6 Personen (6 Gabeln, 6 Messer, 6 Loffel,
6 Kuchengabeln, 6 Kaffeeloffel)

Hier klicken

fir hochauflosendes Bildmaterial

Uber WMF Pressekontakt

Seit tiber 170 Jahren setzt die Marke WMF MaBstabe mit ihren Innovationen und wirkt Pressekontakt Agentur

im Markt als wichtiger Impulsgeber. Und das mit Produkten, deren ausgezeichnetes Edelman GmbH

Design, perfekte Funktionalitidt und beste Qualitdt Lust auf kulinarische Erlebnisse Patricia Mohr und Susann Farrant
machen. Vom Vorbereiten und Kochen bis hin zum Essen und Trinken. Vier Momente, GERgroupeSEB@edelman.com

in denen die Marke WMF mitten im Leben der Kunden ist. Mit WMF Produkten wird

bereits das Machen zum Genuss. Von der Vorbereitung mit prézise schneidenden Unternehmenskontakt
Kiichenmessern, dem Kochen mit innovativem Kochgeschirr tiber das Essen mit Groupe SEB WMF Consumer GmbH
formschonen Bestecken bis hin zu Karaffen fiir Getrdnke sowie Tischaccessoires. Mit Caroline Pusch

Produkten der Marke WMF werden alle diese Augenblicke zu etwas Besonderem. WMF Senior PR Manager

mit Sitz in Geislingen an der Steige gehort seit Ende 2016 zum franzdsischen Groupe cpusch@groupeseb.com

SEB Konzern.

Weitere Informationen unter www.wmf.com
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